aede presenta su Libro blanco de la prensa diaria 2007

Jaime Castellanos: “los periódicos necesitan 
nuevas fórmulas de atracción de lectores”
Madrid, 12 de diciembre de 2006
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Jaime Castellanos, presidente de la Asociación de Editores de Diarios Españoles, aede, ha señalado hoy que incrementar la venta de ejemplares de periódicos es el gran desafío al que se enfrenta el sector, y considera especialmente importante atraer nuevos lectores entre mujeres y jóvenes y a través de internet. Castellanos, que es también presidente ejecutivo de Recoletos Grupo de Comunicación, ha hecho estas declaraciones en su discurso de presentación del Libro blanco de la prensa diaria 2007, coordinado y auspiciado por aede y elaborado por las instituciones independientes Deloitte, IESE, y Carat Expert.

Jaime Castellanos, presidente de aede
En su intervención, el presidente ha enumerado varios datos del Libro blanco, entre ellos que en España, de todas las mujeres, sólo el 26,5 por ciento son lectoras de periódicos, mientras que son lectores el 47,1 por ciento de los hombres. “Hay un enorme  campo de trabajo para atraer a más mujeres hacia la prensa escrita”, valoró, y subrayó también que el porcentaje de jóvenes de entre 14 y 19 años lectores de diarios es de sólo el 25,7 por ciento de todos los jóvenes entre esas edades, incluso medio punto por debajo del porcentaje de mujeres.
Castellanos ha expuesto que esa búsqueda y atracción de nuevos lectores, unida “al mestizaje entre la prensa de papel y la digital, son las grandes líneas maestras que el sector deberá encarrilar en los próximos años”. Sobre esa base, alabó la respuesta de los editores de prensa a la acelerada transformación del mercado. “Prácticamente todas las piezas que hay que gestionar para que un periódico funcione bien y cumpla sus roles social y económico, han cambiado en los últimos diez años más que en los anteriores cincuenta”. 
Combinar con acierto

las oportunidades de internet

Para el presidente, el origen de esa evolución “está en internet, en la prensa gratuita masiva y en la proliferación de canales de televisión. Creo que hoy está claro que Internet y el mundo digital forman parte de nuestra vida, de nuestro negocio y de nuestro futuro”. De hecho, extrajo un balance positivo de los resultados de esa evolución: “Si estudiamos en profundidad el Libro Blanco de aede, vemos que los editores de diarios sabemos combinar con acierto las oportunidades que nos ofrece internet con las que nos sigue ofreciendo el mundo de la prensa escrita”.
Jaime Castellanos ha calificado también como “positiva” la marcha de los resultados económicos del conjunto de diarios, que el Libro Blanco incluye sobre una recopilación real y una proyección realizadas por Deloitte. “En 2005, los diarios consiguieron un incremento de más de un cuatro por ciento de los ingresos de explotación, hasta 2.702 millones de euros. Para 2006, Deloitte calcula que la tasa de crecimiento será notablemente inferior, con una subida de algo menos del uno por ciento, hasta 2.723 millones de euros”.
“Créanme que para el sector editorial un crecimiento de casi el uno por ciento en 2006 refleja estabilidad, cuando sabemos que en la práctica totalidad de los países occidentales más avanzados, como Estados Unidos, el Reino Unido, Alemania o Japón, los ingresos de los periódicos diarios, así como sus difusiones, están sufriendo retrocesos”.

Ha añadido que los ingresos de explotación de los diarios españoles se duplicaron a finales de los noventa, al pasar de casi 1.250 millones de euros en 1992 hasta 2.265 millones de euros en 1999, mientras que en los últimos ocho años han aumentado otro veinte por ciento más, “a pesar de todas las previsiones pesimistas que había sobre el impacto del mundo digital”.

El presidente ha detallado las distintas partidas de esos ingresos de explotación, que en el caso de la publicidad y últimamente de las promociones han crecido y suponen “fuentes excelentes de negocio”, pero alerta de que “la venta sana de ejemplares ha perdido peso”. En 2005 los ingresos por ventas de ejemplares bajaron un 0,4 por ciento y para 2006 se espera un descenso más acusado, del 4,4 por ciento. 

De ahí que Jaime Castellanos citara la necesidad de incrementar la venta de ejemplares como “gran desafío que los editores afrontan hoy”, y que expresara su confianza al respecto. “No soy pesimista en este asunto, porque creo que este desafío puede ser afrontado sobre bases sólidas. ¿La venta de ejemplares de periódicos ha encontrado su techo? Las cifras globales consolidadas del Libro blanco parecen apuntarlo, pero si bajáramos al detalle, probablemente encontraríamos que no es así si viéramos tendencias por especialización o geografía. En cualquier caso, es una realidad que el sector necesita nuevas fórmulas de atracción de lectores”.

Condiciones equitativas para todos

El presidente de aede ha considerado también satisfactorio el resto de partidas de la cuenta de resultados. Entre ellas, el margen bruto de explotación rozará los quinientos millones de euros tanto en 2005 como en 2006, mientras el beneficio después de impuestos experimenta suaves descensos, aunque “este año superará los 255 millones de euros, una cifra que nos permite ganar perspectiva para emprender esos nuevos caminos en el sector”.

Ha indicado además que los ingresos de explotación del conjunto de diarios podrían mejorar, para lo que bastaría que las condiciones del mercado fuesen equitativas para todos. Al respecto, ha informado de que “hoy en día, los editores no percibimos una serie de ayudas oficiales y de ingresos a los que legítimamente tendríamos derecho”. Entre ellas, recordó que los diarios de pago tienen más barreras legales a la difusión en las ciudades que los gratuitos, y que “seguimos siento perjudicados por nuestra exclusión injustificada del derecho a la remuneración por copia privada, que ampara por ley a los editores de libros. Si los libros gozan de ese derecho, ¿por qué no los periódicos, cuando además se realizan a diario en España miles de fotocopias que, en última instancia, perjudican la venta en quioscos?”.
La calidad, principal atributo y mayor valor
Jaime Castellanos ha terminado su alocución expresando su certeza de que “además de buscar fórmulas para atraer más lectores, nuestra principal vía para crecer debe ser la calidad, el principal atributo y el mayor valor de los periódicos de pago. Por eso no podemos permitir que nuestras redacciones no tengan siempre a los mejores periodistas, a los mejor valorados y cualificados”. 

Al respecto, se ha referido también al reciente Informe de la Profesión Periodística 2006, presentado por la Asociación de la Prensa de Madrid, para subrayar dos de las conclusiones de ese estudio: “el miedo a que la proliferación de los programas basura mine la credibilidad periodística, y la constancia de que el público valora más el trabajo de los periodistas de los diarios de pago que el de sus compañeros de radio o televisión. Los editores también pensamos que ofrecer un producto de calidad y contar con los mejores profesionales son las mejores garantías para nuestro trabajo”.
Estabilidad sectorial y nuevas 

oportunidades en internet

Ignacio M. Benito, director general de aede, ha intervenido también en la rueda de prensa, para repasar las principales magnitudes del Libro blanco, entre ellas el descenso del dos por ciento tanto en la difusión estimada como en la controlada por la Oficina de Justificación de la Difusión en 2005, que se situaron respectivamente en una media diaria de 4.196.000 y 4.032.861 ejemplares.

A pesar de ese ligero descenso de la difusión el año pasado, el director general ha matizado que España es, junto a Irlanda, el único país de entre los quince primeros miembros de la Unión Europea que ha aumentado la difusión en los últimos diez años, en concreto un 1,3 por ciento, frente a un descenso de 12,4 puntos porcentuales y diez millones de ejemplares diarios en la Unión Europea en el mismo periodo.

Una estabilidad parecida se produjo en los datos de lectores y audiencia (lecturas) proporcionados por la Segunda Oleada del Estudio General de Medios, hasta junio de 2006. Después de un descenso del dos por ciento en 2005, los lectores crecen ligeramente, un 1,7 por ciento, hasta 13.778.000 personas en el primer semestre de este año, mientras que la audiencia desciende con parecida suavidad, hasta 20.418.000 lecturas, después de un crecimiento del 0,6 por ciento en 2005.

Ignacio M. Benito se ha referido también al retraso español en cuanto al Índice de Difusión de Periódicos, ratio que mide los ejemplares difundidos por cada mil habitantes. La media europea de esta ratio ha descendido entre 2000 y 2005 de 208 a 189 ejemplares por mil habitantes, mientras que en España pasó en los mismos seis años de 104 a 98 ejemplares por mil habitantes. La Unesco sitúa por debajo de los cien ejemplares por mil habitantes el inicio del subdesarrollo cultural en lectura de prensa.

A su juicio, una posición tan retrasada se explica en cierto modo por el bajo porcentaje de lectoras de prensa en España sobre el total de lectores (el 37,2 por ciento del total en el conjunto de la prensa, y el 42 por ciento del total de lectores en los diarios de información general). Sobre población total, el 47,1 por ciento de los hombres fue lector de diarios de pago en 2005, frente a sólo el 26,5 por ciento de las mujeres. 

El valor de internet

El director general ha considerado especialmente positiva la evolución de los portales en internet puestos en marcha por los periódicos. Sobre los que controla la Oficina de Justificación de la Difusión, en 1999 esos portales recibían un promedio de 204.860 visitas diarias, mientras que en 2005 la cifra fue de 3.698.104 visitas al día, lo que equivale a multiplicar por 18 las visitas en apenas seis años.

Algo parecido ocurre con las páginas vistas. En 1999 se entraba al día en un promedio de 1.836.707 páginas, y ese promedio en 2005 había ascendido hasta 29.042.737 páginas, lo que supone en sólo seis años multiplicar por 16 las páginas vistas.

Ha glosado también el estudio “Retos y oportunidades para la prensa en Internet”, elaborado por Carat Expert e incluido en el Libro Blanco. En él se destaca la ventaja inicial que los periódicos digitales han obtenido como principales suministradores de información en internet, y considera crucial consolidar esa posición en adelante. 

El director general ha finalizado destacando el valor complementario y de mutuo refuerzo entre los periódicos e Internet. “Son medios proactivos, y combinando el uno con el otro se pueden profundizar los contenidos informativos a la carta”, lo que no siempre sucede entre distintos medios de comunicación, matizó. 

Se refería a un informe elaborado por la Asociación Europea de la Publicidad Interactiva, según el cual el 49 por ciento de los españoles declara seguir otro medio de comunicación mientras ve la televisión. En concreto, un 21 por ciento de los telespectadores españoles aprovecha que ve la televisión para leer el periódico. 

“A la luz de estudios como éste”, ha dicho, “quizá convenga replantearse la mayoritaria cuota publicitaria que los anunciantes prestan a la televisión. Porque si la mitad de las personas aprovechan que está la tele encendida para informarse a través de otro medio, quizá la eficacia publicitaria esté en ese otro medio. Y a ninguno se le presta tanta atención como a la suma de la prensa de pago y los portales digitales de los periódicos”.
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